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L.¢Queé es el Observatorio de Mercado de la Construccion?

°
Qm El Observatorio de Mercado de la Construccion es un completo e

sistema de gestion de la informacion, que permite a partir de una

Observatorio de muestra representativa de empresas del sector, obtener informacion ~ ®

Mercado d_e, la econdémicade granvalor paralatoma de decisiones en laempresa. °
Construccion

°

_.Objetivos del Observatorio de Mercado de la Construccion -OMC- °

[ J

Poner al alcance de las empresas informacion: .

® De calidad adaptada a sus necesidades. °

® Segmentada en funcién de las distintas actividades que componen el sistema de valor de la construccion.
® Actualizada sobre la evolucién de su segmento de mercado.

® Que permita facilitar el control de los principales indicadores internos respecto a su clauster o subsector
(enfoque benchmarking continuo).

" Interrelacionada sobre los subsectores que integran el sistema de valor del sector de la construccion.
® Cuantitativay cualitativa, que permita la elaboracion de estrategias empresariales.

..Funcionamiento del Observatorio de Mercado de la Construccion -OMC-

PANEL DE EMPRESAS
PROVEEDORES  FABRICANTES  DISTRIBUIDORES  CONSTRUCTORAS
A A
RECOGIDA DE INFORMACION
[ ]
° TRATAMIENTO Y ANALISIS INFORMACION
o ,
VALIDACION MEDIANTE REUNIONES DE EXPERTOS
[ ]
o ELABORACION DE INFORMES
° OBSERVATORIO
o

El Observatorio de Mercado de la Construccion pone al alcance de las empresas panelistas:

° ® Un equipo de técnicos expertos en recogida de informacion, tratamiento estadistico, analisis economicoy
de coyunturadel sector de la construccion.

. ® Elacceso afuentes de informacion especializadas autondémicas, nacionales e internacionales.



_. Informacion que ofrece el Observatorio de Mercado de la Construccion -OMC-

Las empresas que participen en el Observatorio de Mercado de la
Construccion recibiran dos tipos de informes:

Informe de Expectativas Trimestrales (IET):

® Proporciona trimestralmente informacion sobre la evolucion del
sectory mas en concreto del segmento en el que operalaempresa.

® Permite detectar los puntos de giro en las fases del ciclo econémico.
® Permite adaptar sus procesos productivos a lanueva demanda.

Informe Panelista Anual de Posicidon Competitiva (IPAPC):

® Proporciona anualmente a la empresa informacién comparativa de su
situacion, mediante la referencia a indicadores de siete areas de la

Areade ventas/marketing ==
m Tasa anual de facturacion.
® Grado de internacionalizacion de las empresas.
® Estacionalidad de las ventas.

&} Areade compras/produccion ms c
m Dias de produccion con la cartera de pedidos actual.
® Grado de utilizacion de la capacidad productiva. ¢

= Niveles de Stock de materias primas.

e C
= Cumplimiento de plazo de entrega.
e
@) Areafinanciera sm e
m Rotacion de ventas.
= Periodo de pago. e
® Periodo de cobro. .
® Estructurade gastos.
® Margen de explotacion. P
Fe . ., .
Areade inversion sm
= Grado de renovacion del activo. e
e

@) Areadeempleo =m
® Productividad por empleado.
= Grado de temporalidad del empleo.

&3 Areadecalidad um
= Grado de implantacion de sistemas de calidad de productos.
® Grado de implantacion de sistemas de calidad de empresa.
® Grado de implantacion de sistemas de calidad medioambiental.

& Areadel+Dun
® NUmero de productos nuevos lanzados.
® Grado de implantacion en nuevos segmentos de mercado.



L.oectores analizados

°
°
Los sectores analizados en la 12 etapa:
°
°
oOm .

PROVEEDORES DE ' o
MATERIAS PRIMAS

ARIDOS °

FERRALLAS

PIEDRA NATURAL °
Om J

[ )
FABRICANTES
L1 PRODUCTOS INTERMEDIOS PRODUCTOS TERMINADOS

CEMENTOS PREFABRICADO ESTRUCTURAL

HORMIGONES Y PEQUENOS PREFABRICADOS Y

MORTEROS TERRAZOS

ALMACENISTAS
MINORISTAS

» OTROS SECTORES

CONSTRUCTORAS

confidencialidad de los datos:

El Observatorio de Mercado de la Construccion garantiza la
confidencialidad de los datos individuales de las empresas
mediante:

= | a asignacion de una clave secreta identificativa para cada
unade las empresas que participenen el panel.
Ejemplo: Clave: F-53276-PF

® Lafirmade uncontrato entre AIDICOy laempresa panelista.

. - AIDICO
Observatorio de Mercado de la Construccion @ NSTITUTO TECNOLOGICO
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46080 Paterna - Valencia - Tel.:961 318 278 - Fax: 961 318 033
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